Zasady Ogolne zamieszczania reklam w miesi¢czniku ,,Moda na Farmacje”

§1

llekro¢ w niniejszych Zasadach Ogolnych stosuje si¢ ponizsze okreslenia i definicje, nalezy je rozumie¢ jak
nastgpuje:

Zasady Ogolne — Ogolne zasady zamieszczania ogloszen wymiarowych i reklam w ,,Modzie na Farmacje”;
Wydawca —XXL Media Sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie przy ul. Krakowiakow 16;

Ogloszeniodawca — osoba fizyczna, osoba prawna lub inna jednostka organizacyjna nie posiadajaca osobowosci
prawnej zamawiajaca zamieszczenie w Modzie na Farmacje ogloszenia wymiarowego lub reklamy;

Moda na Faramcje — wydawany przez Wydawceg miesigcznik o zasiggu ogdlnopolskim pod tym tytulem, w tym
wszystkie jego state, okazjonalne i specjalne ogolnopolskie lub lokalne dodatki branzowe i tematyczne wraz ze
wszystkimi stronami lokalnymi ukazujacymi si¢ w jego wydaniach;

Ogloszenie — ogloszenie wymiarowe platne za modul lub inna jednostke powierzchni wyszczegodlniong w
cenniku Wydawcy;

Reklama — material reklamowy w formie ogloszenia wymiarowego, ptatnego za modut lub inna jednostke
powierzchni wyszczegdlniona w cenniku Wydawcy.

§2

Przyjmowanie przez Wydawce do publikacji oraz zamieszczanie w Modzie na Farmacje ogloszen i reklam jest
dokonywane w oparciu o niniejsze Zasady Og6lne oraz obowiazujace przepisy prawa.

§3
1. Wydawca i redakcja nie ponosza odpowiedzialnosci za tre$¢ zamieszczonych ogloszen i reklam.

2. Ogloszeniodawca zobowiazany jest do naprawienia wszelkich szkod powstatych po stronie Wydawcy w
zwiazku z trescia lub forma zamieszczonego ogloszenia lub reklamy, w tym i do poniesienia niezbednych
kosztow postgpowan spornych, wpiséw sadowych, kosztow zastgpstwa procesowego i innych uzasadnionych
wydatkow Wydawcy poniesionych w zwiazku z roszczeniami osob trzecich. Dotyczy to takze tych przypadkow
gdy strong postegpowania zwigzanego z trescia lub forma ogloszenia lub reklamy bedzie redaktor naczelny Mody
na Farmacje, redaktor naczelny ktorejkolwiek z jej redakcji lokalnych lub inny redaktor badZz pracownik
Wydawcy.

3. Ogtoszeniodawca jest wylacznie odpowiedzialny za zapewnienie, ze przysluguja mu prawa na dobrach
niematerialnych (autorskie, pokrewne, wynalazcze, na znakach towarowych lub wzorach zdobniczych, z tytutu
tajemnicy przedsigbiorstwa i inne) do postugiwania si¢ uzytymi w zleconych do publikacji ogloszeniach lub
reklamach — informacjami, danymi, utworami lub ich fragmentami, wizerunkami, znakami towarowymi lub
wzorami zdobniczymi lub innymi elementami stanowigcymi przedmiot jakiejkolwiek ochrony prawnej. Ztozenie
zamoOwienia jest rOwnoznaczne z o$wiadczeniem Ogloszeniodawcy, ze powyzszy obowiazek jest spetniony, zas
zamawiane ogloszenie nie jest sprzeczne z prawem lub zasadami wspotzycia spotecznego (dobrymi obyczajami).

§4

1. Ogloszenia i reklamy nie moga by¢ sprzeczne z prawem lub zasadami wspolzycia spotecznego (dobrymi
obyczajami). Jezeli warunek ten nie jest spetniony, Wydawca odmawia zamieszczenia ogloszenia (reklamy).

2. Wydawca ma takze prawo odmowi¢ zamieszczenia ogloszenia (reklamy), jezeli jego tres¢ lub forma jest
sprzeczna z linig programowa Mody na Farmacje badz charakterem publikacji.

3. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia lub odmowy dalszej publikacji albo tez wstrzymania
publikacji ogtoszenia lub reklamy bez podania przyczyny, bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z
tego tytutu.

§5

1. Publikacja ogloszenia lub reklamy jest dokonywana na podstawie pisemnego zamowienia (obejmujacego tresé
ogloszenia lub reklamy), ktore Ogloszeniodawca jest zobowiazany dostarczy¢ Wydawcy.

2. Zamoéwienie, o ktorym mowa w ust. 1 powyzej, musi zawiera¢ w swej tresci nastgpujace elementy:
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= dane dotyczace Ogloszeniodawcy (w przypadku osob fizycznych — imi¢ i nazwisko oraz adres zamieszkania,
w przypadku innych podmiotéw — nazwa (firma), siedziba i adres, pod ktérym podmiot prowadzi dziatalno$¢,
ewentualne telefony kontaktowe);

= wielkos¢ i format zamawianych ogloszen lub reklam;

okreslenie stron Mody na Farmacje oraz jej statych, okazjonalnych i specjalnych ogolnopolskich lub

lokalnych dodatkoéw branzowych i tematycznych, w ktérych ma by¢ zamieszczone ogloszenie lub reklama;

= liczbe i proponowane daty publikacji;

= miejsce publikacji ogloszenia lub reklamy (np. dziat, kolumny ogloszeniowe, redakcyjne, oktadka, itp.);

= o$§wiadczenie zawierajace zgode¢ Ogloszeniodawcy na realizacj¢ sktadanego zamowienia zgodnie z Zasadami
Ogolnymi;

= okreslenie formy i terminu platnosci;

= warto$¢ zamOwienia netto przed rabatami;

= o$wiadczenie, ze Ogloszeniodawca jest lub nie jest podatnikiem VAT;

= numer NIP, jezeli Ogloszeniodawca jest podatnikiem VAT, upowaznienie Wydawcy do wystawiania faktur
bez podpisu osoby uprawnionej do otrzymania faktury — ewentualne specjalne zyczenia dotyczace ogloszenia
lub reklamy wedtug zakresu okreslonego w obowiazujacym cenniku Wydawcy;

= ewentualne zadanie wystawienia faktury (dotyczy oséb fizycznych nie prowadzacych dziatalno$ci
gospodarczej);

= wlasnorgczny podpis Ogloszeniodawcy (w przypadku osob fizycznych nie prowadzacych dziatalnosci
gospodarczej);

= piecz¢¢ firmowa oraz piecz¢é imienng i wlasnorgczny podpis osoby upowaznionej do wystgpowania w

imieniu Ogloszeniodawcy (w przypadku innych podmiotow).

W przypadku ogloszen i reklam zamawianych przez Ogloszeniodawce prowadzacego dziatalnos¢ gospodarcza

badZz bedacego osoba prawna lub inna jednostka organizacyjna nie posiadajaca osobowo$ci prawnej,

Ogloszeniodawca taki, o ile nie jest zwiazany z Wydawca stala umowa o wspolpracy okreslajaca w swej tresci

identyfikujace go dane i wszelkie szczegdlty zamowienia, powinien zlozy¢ zamdwienie, zawierajace wszystkie

informacje wskazane powyzej i dodatkowo:

= numer rejestru handlowego firmy (z podaniem nazwy sadu) lub numer wpisu do ewidencji dziatalno$ci
gospodarczej we wlasciwym urzedzie gminy (z podaniem nazwy urzedu) albo tez numer wpisu do stosownego
rejestru Krajowego Rejestru Sadowego (z podaniem nazwy wiasciwego Sadu),

= imi¢ i nazwisko oraz adres zamieszkania wtasciciela (wiascicieli) badZz wspolnikéw podmiotu gospodarczego
prowadzacego dziatalno$¢ na podstawie wpisu do ewidencji dziatalnosci gospodarcze;j.

= o§wiadczenie wyrazajace zgodg na wystawianie przez Wydawce faktur VAT bez podpisu Ogloszeniodawcy,

= wskazanie kontaktu z osobg koordynujaca zlecenie ze strony Ogloszeniodawcy.

3. W celu zlozenia zamoéwienia Ogloszeniodawca wypelnia czytelnie gotowy druk zamoéwienia dostgpny w
Biurze Reklamy lub u przedstawiciela handlowego Wydawcy. Ogloszeniodawca moze rowniez przygotowac
zamowienie we wlasnym zakresie, pod warunkiem jednakze, iz bedzie ono zawieralo w swej tresci wszystkie
informacje, o ktorych mowa w ust. 2 powyzej.

4. Integralna czgScia zamowienia jest tekst ogloszenia lub reklamy i ewentualnie inne materiaty graficzne lub
materiaty gotowe do druku, o jakich mowa w § 8 ust. 1, ktorych ostateczne terminy dostarczenia okres§la Cennik.

§6

Niedotrzymanie terminu dostarczenia zamowienia badz materialow z nim zwiazanych oraz wszelkie inne
uchybienia formalne lub braki zamowienia zwalniaja Wydawcg z obowiazku jego realizacji oraz ewentualnej
odpowiedzialnosci, jaka moglaby powstaé z tego tytutu.

§7

1. Ogtoszeniodawca moze dokona¢ w formie pisemnej wcze$niejszej rezerwacji terminéw i powierzchni na
planowane ogloszenia i reklamy. W przypadku agencji reklamowych rezerwacje moga dotyczyé wytacznie
ogloszen i reklam wskazanych konkretnie klientow agencji.

2. Ogloszeniodawca, w terminie 15 dni roboczych od daty dokonania rezerwacji, zobowiazany jest do jej
potwierdzenia poprzez zlozenie pisemnego zamowienia na publikacje ogloszen i reklam objetych ta rezerwacja.
W przypadku, gdy rezerwacji dokonano z wyprzedzeniem krotszym, anizeli 15 dni roboczych w stosunku do
terminow na ztozenie zamowienia, okreslonych w Cenniku, zastosowanie maja terminy wynikajace z jego tresci.
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3. Niepotwierdzenie rezerwacji w drodze zlozenia pisemnego zaméwienia w terminach okreslonych w ust. 2
powyzej, powoduje automatyczne anulowanie rezerwacji. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci wzgledem
Ogloszeniodawcy z tytutu anulowania dokonanej rezerwacji.

§8

1. Tekst ogloszenia lub reklamy i ewentualnie komplet materiatow graficznych (logo, ilustracje, zdjgcia itp.)
Ogloszeniodawca jest zobowiazany dostarczy¢ do Wydawcy tacznie z zamowieniem (patrz § 5) lub najpdzniej w
terminach okre$lonych w Cenniku,

2. Niedotrzymanie przez Ogloszeniodawcg ww. terminéw powoduje niezamieszczenie zamowionego ogloszenia
Iub reklamy z jednoczesnym obciazeniem Ogloszeniodawcy pelnymi kosztami zaméwionego ogloszenia lub
reklamy.

3. Materiaty graficzne i materiaty gotowe do druku, o ktorych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powinny
spelnia¢ ogélne wymagania techniczne, okre§lone w Cenniku.

4. Weryfikacji dostarczonych materiatéw graficznych oraz materiatow gotowych do druku i oceny ich zgodno$ci
z wymaganiami technicznymi dokonuje pracownik lub upowazniony przedstawiciel Wydawcy.

5. Wszelkie odstgpstwa od wymogéw technicznych materiatdw, o ktorych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu
— o ile moga mie¢ wptyw na pogorszenie jakosci realizacji zamoéwienia (druku) — dopuszczalne sa wytacznie na
prosbg i ryzyko Ogtoszeniodawcy, na podstawie odrgbnego pisemnego o§wiadczenia.

§9

1. Ewentualne zmiany zamowienia, treSci ogloszenia lub reklamy badZz materiatu graficznego, w razie
koniecznosci ich wprowadzenia, Ogloszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy na piSmie z
doktadnym okresleniem ich zakresu, nie pdzniej niz w terminach okreslonych w Cenniku

2. W przypadku przekroczenia okreslonych w ust. 1 powyzej terminéw na zgloszenie zmian, a takze w
przypadku watpliwosci i niejasnosci co do zakresu i rodzaju zgtoszonych zmian, ktorych nie da sig rozstrzygnac
w terminach okreslonych w ust. 1 powyzej na ich zgloszenie, Wydawca ma prawo do realizacji zamdwienia w
jego pierwotnej wersji. W takiej sytuacji Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za skutki publikacji ogloszenia
lub reklamy w wersji pierwotnej, a Ogloszeniodawca zobowiazany jest zaplaci¢ 100% wartosci zrealizowanego
zamoOwienia w jego pierwotnej wersji.

3. W przypadku, gdy zaistnieja mozliwos$ci techniczne do uwzglednienia przez Wydawce zmian zgloszonych
p6zniej niz w terminach okreslonych w ust. 1 niniejszego paragrafu, Ogloszeniodawca bedzie obciazony doptata
w wysokosci 30% warto$ci zamowienia.

4. Wydawca moze nie uwzgledni¢ zmian zgloszonych w terminach okreslonych w ust. 1 niniejszego paragrafu,
jezeli ich wprowadzenie okaze si¢ niemozliwe ze wzgledow technicznych lub innych zobowiazan Wydawcy, nie
ponoszac z tego tytulu zadnej odpowiedzialnosci wobec Ogloszeniodawcy.

§10

1. Rezygnacja z zamowionego ogloszenia musi by¢ dokonana wyltacznie w formie pisemnej pod rygorem
niewaznosci i dostarczona do Biura Reklamy lub przedstawiciela handlowego Wydawcy.

2. Wplynigcie rezygnacji z zamowienia nie powoduje konsekwencji finansowych po stronie Ogloszeniodawcy,
jezeli nastapi nie podzniej niz w terminach okre§lonych w Zamowieniu

3. Rezygnacja z zamowienia otrzymana przez Wydawcg w terminach okre§lonych w Zamoéwieniu, powoduje
obciazenie Ogloszeniodawcy obowiazkiem zaptaty kary umownej w kwocie stanowiacej

100% wartos$ci zamawianego ogloszenia
4. Postanowienia niniejszego paragrafu stosuje si¢ odpowiednio w przypadku rezygnacji z zamowienia w
sytuacjach okreslonych w § 9 ust. 4.

§11

Za zamdwione ogloszenie lub reklame Ogloszeniodawca zobowiazany jest zaptaci¢ Wydawcy wynagrodzenie
wedlug nast¢pujacych zasad:

1. Ogtoszeniodawca moze dokona¢ ptatnosci za zamdéwione ogtoszenie lub reklame:
= 7 gory — przed emisja ogloszenia lub reklamy,
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= 7z dohu — po emisji ogloszenia lub reklamy, na podstawie faktury wystawionej przez Wydawce
Osoby fizyczne nie prowadzace dziatalnosci gospodarczej dokonuja platnosci za zamawiane ogloszenia i
reklamy wylacznie z gory.

2. W przypadku platnosci z dotu (§ 11 ust. 1 litera b) Ogloszeniodawca zobowigzany jest zrealizowaé ja w ciagu
czternastu dni od daty wystawienia faktury. Uchybienie powyzszego terminu ptatnosci spowoduje naliczenie
odsetek karnych w wysokos$ci 54% rocznie za caty okres op6znienia.

3. W przypadku niedotrzymania terminu ptatnosci, o ktérym mowa w ust. 2 powyzej, Wydawca ma takze prawo
odmowic przyjecia zamdwienia na publikacje nastgpnych ogloszen lub reklam Ogloszeniodawcy lub dziatajacej
W jego imieniu osoby fizycznej badz prawne;.

4. W przypadku zamowienia publikacji o charakterze cyklicznym Wydawca ma prawo wstrzymaé druk
kolejnych ogloszen lub reklam z zamowionego cyklu Ogloszeniodawcy, jezeli poprzednia emisja lub cykl emisji
nie zostaly optacone w terminie, niezaleznie od uprawnienia do naliczenia odsetek ustawowych za caty okres
opoznienia.

§12

Wynagrodzenie Wydawcy za zamowione ogloszenia lub reklamy jest ustalane na podstawie cennika
zawierajacego ceny, doplaty, rabaty a obowiazujacego w przedsigbiorstwie Wydawcy w dniu emisji ogloszenia
lub reklamy.

§13

Reklamacje dotyczace sposobu i jakosci realizacji zaméwienia Ogloszeniodawca zobowiazany jest zglaszaé
Wydawcy wylacznie na pi§mie (w przypadku gdy reklamacja dotyczy jakosci druku - dostarczajac jednocze$nie
dwa egzemplarze wydania Mody na Farmacje zawierajacych materiat bedacy przedmiotem reklamacji), nie
pozniej niz do godz. 12:00 siddmego dnia roboczego liczonego od dnia pierwszej zakwestionowanej publikacji
wlacznie, z zastrzezeniem postanowien ponizszych niniejszego paragrafu.

§14

1. Reklamacja powinna zawiera¢ udokumentowany opis rodzaju wad lub usterek opublikowanego ogtoszenia lub
reklamy w stosunku do ztozonego zamdwienia.

2. Wstepnej oceny przedmiotu reklamacji oraz jej zasadnos$ci dokonuje pracownik badz upowazniony
przedstawiciel Wydawcy.

3.Jezeli reklamacja jest uzasadniona, Wydawca po konsultacjach z Ogloszeniodawca, zobowiazany jest
sprostowa¢ wady 1 usterki w reklamowanym ogloszeniu lub reklamie, chyba Ze strony ustala inna formg
rekompensaty z tytulu uzasadnionej reklamacji.

§15
Ztozenie reklamacji nie zwalnia Ogloszeniodawcy z obowiazku optacenia kolejnych publikacji. W przypadku
braku ptatnosci ze strony Ogloszeniodawcy stosuje si¢ odpowiednio postanowienia § 11 ust. 21 3.

§16

1. Wydawca nie ponosi odpowiedzialno$ci wobec Ogloszeniodawcy za niezrealizowanie zamoéwienia z powodu
przerw lub zaprzestania prac drukarni badz kolporteréw, z powodu zaprzestania wydawania Mody na
Farmacjelub ktoregokolwiek z jej dodatkow w catosci czy tez tylko okreslonych stron lokalnych, jak tez z
powodu innych zdarzen niezaleznych od woli Wydawcy.

2. Wydawca zastrzega sobie prawo niezamieszczenia ogloszenia lub reklamy w uzgodnionym terminie z
przyczyn programowych lub technicznych. W takim przypadku ogtoszenie lub reklama zostang zamieszczone w
najblizszym mozliwym terminie uzgodnionym przez strony.

§17
1. Niniejsze Zasady Ogodlne wchodza w zycie z dniem 8 XI 2002 r.

2. W sprawach nieuregulowanych w niniejszych Zasadach Ogolnych zastosowanie maja odpowiednie przepisy
kodeksu cywilnego i prawa prasowego.

3. Integralna czgscia Zasad Ogolnych stanowi Cennik.
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